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Se podran adquirir estos productos durante todo el afio sin modificar sus propiedades

Jlus Tecnologia desarrolla la técnica de

altas presiones aplicada a las verduras

tus Tecnologfa, empresa
promovida por {a Socie-
dad de capital Riesgo
Barlovento, participada
por Bantec Consultores, ha cul-
minado el desarrollo de {a tecno-
logia de altas presiones aplicada
a las verduras. La aplicacién po-
sibilita alargar la vida de la ver-
dura hasta 12 meses mantenien-
do todas sus propiedades
nutricionales y organolépticas.

+ Ainara Sarobe

La firma comenzard a aplicar este
nuevo sistema a los pimientos de
piquiilo en su planta ubicada en Mi-
lagro (Navarra), donde dispone de
una mdquina de altas presiones
—7.000 bares— con una capacidad de
produceién a dos turnos de un mi-
1ién de kilogramos al afio. El proce-
sado permitird a los productores
_afiadir una etapa en su proceso de
. produccién: que actuard sobre los

roorganismos indeseables sin

producto durante todo el afio v sin
‘modificar las propiedades. Asi, los
primeros pimientos asi tratados se
comercializardn en septiembre de
este mismo afio y esperan tener en
el mercado otros productos a prime-
10s del afio que viene.

El mercado objetivo se centra en
el espaiiol en un primer paso, pero
no descarta ampliar el mercado de
ventas para incluir Europa entre sus
objetivos, Para ello, cuenta con una
patente nacional y otra europea. En

Ia nueva planta trabajan cinco em-
pleados y colabora muy activamen-
te con cuatro centros pioneros en la

. materia como la Universidad dé Na-
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versidad de Zaragoza,
idad Politécnica de Valen
'y el CNTA "(Centro Nacional de
Tecnologia y Seguridad Alimenta-
Tia). Ademds, también mantiene
una estrecha colaboracion con la
Universidad de Berlin que trabaja
en el dmbito de las altas presiones.

Red de Business Angels

Los productos desarrollados ba-
jo este proceso irian dirigidos al
mercado europeo de la quinta ga-
ma, un mercado muy desarrollado
en paises como Reino Unido o
Francia. El modelo de negocio se
basa en instalar estos procesos cer-

Mitivinicola

La DO Carifiena participé
en Expo Vino 2010 con
cuatro de sus bodegas

Mikel Sota

La DO Carifiena ha participado
en la recientemente celebrada Ex-
po Vino 2010 con cuatro de sus
bodegas: Bodegas San Valero
(BSV), Covinca, Grandes Vinos y
Vifiedos y Virgen de Aguila.

El certamen tuvo lugar en el
BEC de Barakaldo (Bizkaia) en el
marco de las ferias Expovacacio-
nes, Expeconsumo y Creamoda,
que han sido visitadas por
270.234 personas, segln el ha-
lance realizado por el BEC,

La DO Cariniena ha aprovechado
Sul presencia en este certamen para
mostrar sus vinos blancos, rosados
y tintos, con variedades Cabernet
Sauvignon, Garnacha, Syrah, Mer-

lot y la propia Carifiena: Las de-
gustaciones y catas dirigidas por
expertos endlogos han confirmado
que se trata de una denominacidn

de vinos muy actuales, redondos,

golosos y aromdticos.

A lo largo de los tres dias que
durd el certamen, los asistentes
al BEC pudieron descubrir estos
vinos, que estdn siendo especial-
mente promocionados en Bilbao
durante este afio. En ese sentido,
recientemente tuvo lugar tuna de-
gustacién de los exclusivos vinos
de Bodegas San Valero en el Ho-
tel Villa de Bilbao v en meses
posteriores tendrdn lugar sendas
catas con las otras tres bodegas
que han estado presentes en el

Miguel Isaacs, director de la consultoria Bantec, que cuenta con una participacion del 55% de Olus Tecnologia

El modelo de

negocio se basa

en instalar estos
procesos cerca de

los puntos de venta

ca de los puntos de venta de estos
paises, donde luego las empresas
nacionales se encargarian de co-
mercializar el producto.

Por oftro lade y a raiz de esta ini-
ciativa, Bantec Consultores promo-
vi6 Ia red de Business Angels que
lleva el nombre Lidera Value, don-
de se han agrupado un total de 10
empresarios de Gipuzkoa, Bizkaia y
Navarra con el objetivo de apoyar

proyectos de base tecnolégica eco-
ndémica y personalmente, por medio
de contactos, experiencia, visibili-
dad del modelo de negocio, eic.

Asi, 1a nueva sociedad se encuen-
tra en proceso de firmar convenios
con’ diferentes centrés tecnoldgicos
para apoyar las nuevas ideas y
‘spin-offs’ que surjan. En este caso,
el centro tecrolédgico aporta Ia idea,
la tecnologia que ha desarrollado v
Lidera Value trata de visualizar el
modelo de negocio adecuado, poner
los recursos econdmicos necesarios
propios y ajenos y los primeros
contactos para el lanzamiento de
las empresas. El objetivo es invertir
un millén de euros al afio durante
cuatro afios entre todos los socios
con lo que pretenden apoyar entre
tres y cuatro empresas al afio.

La DO Carifiena cuenta con 14 variedades de vinos

certamen enoldgico mds impor-
tante del norte del Estado,

El balance de estas cuatro bode-
gas tras su pasc por Expo Vino
2010 fue muy positivo por la aco-
gida de los visitantes, muy intere-
sados en los caldos de Carifiena.
Ademds se pudo catar un vino va-
lorado per Robert Parker, conside-

rado el ¢ritico del sector mas influ-
yente del mundo, con 89 puntos.
Se trata de un vino tinto elaborado
con una mezcla de Garnacha y Ca-
rifiena. El paso de esta DO Carifie-
na por el BEC representa un inten-
to de consolidarse dentro del Pafs
Vasco, donde ya cuentan con va-
rios distribuidores.
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La Diputacion de Alava
planta 200 olivos en Oion

La Diputacion Foral de Alava
ha iniciado la plantacién de 200
olivos en una finca de Ia locali-
dad de Qion. Forma parte del
Proyecto Oleum que quiere im-
pulsar y potenciar fa plantacién
de nuevos cultivos, recuperar oli--
vos centenarios y promocionar el
aceite de Rioja Alavesa. Los oli-
vos seran planiados por perso-
nal del taler Kimu, integrado en
Centro Especial para la Integra-
¢idn y Desarrollo, Indesa.

MercaBilbao potencia
el comercio minorista
MercaBilbao ha iniciado una
campaiia para potenciar el co-
mercio minotista a través de la
‘calidad’ de sus productos me-
diante dos bici-taxis que reparten
folletos informativos por los ba-
rrios de Bilbao y en los munici-
pios de ambas margenes del -
Nervion. Mds de 400 comercios
minoristas foman parte, inicial-
mente, en esta campana.

Aceites Sandiia ya vende
en mas de 20 paises

1.2 empresa Aceites Sandda ha
introducido sus productos en gran
parte del mundo gracias a su
nuevo plan de exportacion e inter-
nacionalizacion. La veterana em-
presa de Ablitas (Navarra), vende
ya sus aceites en paises como
Estados Unidos, italia, Holanda,
india, Andomra, Dinamarca, Rep(-
blica Checa, Finlandia, Polonia,
Bélgica y Uruguay.

Exposicion de productos
con Eusko Label en Bilbao

La consejera de Medio Am-
biente, Planificacidn Territorial,
Agricultura y Pesca, Pitar Unzalu,
presidié fa inauguracion de la pri-
mera ‘Feria Kalitatea; la Feria de
los Buenos Sabores’ que se cele-
bro en la Plaza Nueva de Bilbao.
Es la primera vez que se refinen
en un acto conjunto expositores
de productos con Eusko Label,
de produccion ecoldgica y adscri-
tos a Denominaciones de Origen
del Pais Vasco.

Jornada sobre los nuevos
modelos productivos

El Ayuntamiento de Valdego-
via y el Instituto Vasco de Investi-
gacién y Desarrollo Agrario, Nei-
ker-Tecnalia, han celebrado una
jomada divulgativa con el fin de
dar a conocer a agricultores y ga-
naderos el potencial de nuevos
modelos productivos que se de-
sarrollan con éxito en la CAV.
Esta inicfativa responde a la ne-
cesidad de desarroflar nuevos
productos para hacer frente a la
baja rentabilidad que atraviesan
cultivos tradicionales.
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